=== GOBIERNO r=):
==DE ARAGON =inaem

METODOLOGIAS AGILES EN MARKETING PARA
EL DISENO DE NUEVOS PRODUCTOS

Finalidad:

Aplicar los fundamentos, el lenguaje, herramientas y metodologias del marco de
trabajo agil, para la gestion de proyectos y el disefo de productos centrados en
la solucion de problemas de los clientes, aportando valor y adaptandose
constantemente a sus necesidades.

Programacion:

1. MARCON CONCEPTUAL DE LOS MODELOS LEAN Y AGILE Y LA
METODOLOGIA OKR
1.1. Aproximacion al enfoque agilista.
1.2.Reconocimiento del modelo Lean como base de la mejora continua y la

busqueda de la eficiencia de cara al desarrollo de nuevos productos.

1.3.Implementacion del sistema OKR como un nuevo modelo de gestidn.

2. METODOLOGIA DESIGN THINKING
2.1.Introduccion al disefio de nuevos productos centrado en las personas.
2.2.Aplicacién de la metodologia Design Thinking.

3. GESTION DE PROYECTOS CON METODOLOGIAS SCRUM Y KANBAN
3.1.Caracterizacion del marco de trabajo agil Scrum.
3.2.Aplicacién de los fundamentos de la metodologia agil Kanban.

4. METODOLOGIA LEAN STARTUP
4.1. Aplicacion de las bases de la metodologia Lean Startup.

4.2. Utilizacidon de herramientas complementarias al método Lean Startup.



